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.JCDecaux Lietuva“ raSte nurodo, kad: ,daugeliui
reklamos veiklos subjekty 1,5% metiniy pajamy gali
siekti maksimaly [statymo 24 straipsnio 1 d. nustatyta
100.000 eury dydj. Jei pradinis baudos dydis siekia
maksimaly baudos dydi, pasirinktas ir Apraso 6 punkte
nustatytas pradinis baudos dydis yra per didelis ir
neatitinka protingumo ir proporcingumo kriterijy. Aprase
nustatyta baudy skaifiavimo tvarka sudarys salygas
taikyti i§ esmés tik deSimt-tikstantines baudas,
nepaliekant laisvés prieziiros institucijai, atsizvelgiant j
konkretaus pazeidimo aplinkybes ir protingumo,
teisingumo ir sgziningumo principus, pritaikyti mazesng
bauda, nors tai blity imanoma pagal [statymo nuostatas,
kuris jokio minimalaus baudos dydZio nenustato.
Atsizvelgiant i tai, kad jstatyma jgyvendinantys teisés
aktai negali pakeisti jstatymo nuostaty ir ju esmes,
siilome papildyti ApraSa ir numatyti jame prieZiliros
institucijos teise skirti mazesne nei pagal ApraSo 6-8
punktus apskaic¢iuota bauda, jei tai atitikty protingumo,
teisingumo ir sgziningumo principus.*

Atsizvelgta iS dalies.

Pazymétina, kad Lietuvos Respublikos Vyriausybés nutarimo
,Dél ispéjimy ir baudy uz Lietuvos Respublikos Reklamos
jstatymo pazeidimus skyrimo tvarkos apraSo™ projekte (toliau
— Projektas) nustatomas pradinis 1,5 proc. baudos
skai¢iavimo atspirties taSkas, kuris pagal Projekto 7 punkto
nuostatas gali buti didinamas arba mazinimas 3 kartus po 30
proc. atsizvelgiant | paZzeidimo pobudj, trukmg ir mastg. Taigi
sumazinus bauda tris kartus po 30 proc. i§ 1,5 proc. dydzio
baudos lieka 0,15 proc. dydzio bauda, kuri tuomet gali biiti
dar kartg mazinama atsizvelgiant j lengvinancias aplinkybes
arba didinama atsizvelgiant | sunkinancias aplinkybes.
Atsizvelgiant | tai, pazymétina, kad baudy skyrimo principas
sudaro prielaidas skirti nedideles baudas net ir didele apyvarta
turin¢ioms jmonéms, jeigu pazeidimo pobudis ir Kkiti
vertinamieji kriterijai leidzia baudg atitinkamai mazinti.
Pavyzdziui, jeigu reklaminés veiklos subjekto pajamos
praéjusiais finansiniais metais sudar¢ 300 000 Eury, tai
pradinis baudos dydis sudaryty 4500 Eur, bazinis baudos
dydis, jvertinus pazeidimo pobudj (-/+30 proc. nuo pradinio
baudos dydzio), mastg (-/+30 proc. nuo pradinio baudos
dydzio) ir trukme (-/430 proc. nuo pradinio baudos dydZio),
svyruoty nuo 450 Eur iki 8550 Eur, o skiriamos baudos dydis,
jvertinus lengvinancias aplinkybes galéty biiti maZinamas dar
kartg (450 Eur — 40 proc., jeigu buty visos lengvinancios

aplinkybés).
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Lietuvos prekybos
imoniy asociacijos

Lietuvos prekybos jmoniy asociacija savo rasto 2 punkte
nurodo, kad: ,,Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo

Neatsizvelgta.
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2019 m. rugpjicio 9
d. rastas Nr. 7-28

(.RI") 24 straipsnio 1 dalyje tik nurodyta, kad
reklaminés veiklos subjektams gali buti skiriama bauda
iki 3 procenty ju metiniy pajamy praéjusiais finansiniais
metais, taCiau tiesiogiai nenurodyta, kad baudos dydis
turi buti skai¢iuojamas nuo visy reklaminés veiklos
subjekto metiniy pajamy praéjusiais finansiniais metais.
RI 24 straipsnio 5 dalyje nurodyta, kad konkretus baudos
dydis nustatomas pagal Vyriausybés patvirtintg Ispéjimy
ir baudy uz Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo
pazeidimus skyrimo tvarkos apraSa, taigi butent
Vyriausybei pavesta nustatyti baudos skai¢iavimo baze ir
kitus principus. RI pakeitimo aiSkinamajame raSte
pateiktas pavyzdys dél klaidinancios reklamos davéjo
gauty pajamy uz komercines patalpas, reklamuotas kaip
,butai" kaip tik rodo R] pakeitimy projekto autoriy
ketinimus baudos dydj sieti su pajamomis, susijusiomis
su paZeidimu, o ne visomis reklaminés veiklos subjekto
pajamomis. Teisés ir teisétvarkos komiteto iSvadoje
nurodoma: ,.Pazymétina, kad Projektu nesitloma [...]
visais atvejais skirti 3 procenty metiniy pajamy
praéjusiais finansiniais metais dydZzio bauda [...].
Sitilomas dydis apibrézia didziausig baudos dyd;. Pritarus
projektui kiekvienu atveju biity skiriama skirtinga bauda
(nevirsijanti nustatyto maksimalaus dydzio)
atsizvelgiantj  konkrety pazeidima (jo pobudi,
sudétinguma ir kitus individualius pozymius)." Taigi, ir
R] pakeitimo projekto svarstymo Seimo komitetuose
metu pateikti paaiSkinimai patvirtina, kad procentinis
dydis nuo metiniy pajamy apibrézia tik didZiausia baudos
dydi ir niekaip nerodo jstatymy leidéjo ketinimy pradinj
baudos dydj skai¢iuoti nuo visy reklaminés veiklos
subjekto metiniy pajamy praéjusiais finansiniais metais.*

Pazymétina, kad baudy skyrimo principai nustatyti reklamos
istatyme, o projektu tik detalizuojama jspéjimy ir baudy
skyrimo ir apskai¢iavimo tvarka, todel Projektu negalima
pakeisti jstatyme jtvirtinto principo, kad bauda yra skiriama
nuo metiniy pajamy (jstatyme néra nurodoma, kad bauda
skiriama nuo pajamy, susijusiy su pazeidimu).

Reklamos jstatymo pakeitimo jstatyme nustatyta, kad
ispéjimas  skiriamas ir  baudos dydis  nustatomas
pagal Vyriausybes patvirtintq [spéjimy ir baudy uz Lietuvos
Respublikos reklamos jstatymo pazeidimus skyrimo tvarkos
aprasq, atsizvelgiant j pazeidimo pobiidj, paZeidimo trukme,
mastq ir Sio straipsnio 6 ir 7 dalyse nustatytas atsakomybe
lengvinancias ir sunkinancias aplinkybes. Pazymeétina, kad
net ir Reklamos jstatymo pakeitimo jstatymo aiSkinamajame
raSte nurodyta, kad Vyriausybé [spéjimy ir baudy uz jstatymy
pazeidimus skyrimo tvarkos aprasuose galés nustatyti
proporcingus bazinius baudy dydzius (,atskaitos taskqg*™),
pavyzdziui, 0,5 ar 1 proc. metiniy pajamy, kurie bity
tikslinami, atsizvelgiant | paZeidimo mastq, trukme ir kitas
reik§mingas aplinkybes. Taigi atskaitos tasko nustatymag
poistatyminiuose teisés aktuose numaté ir Reklamos jstatymo
pakeitimo jstatymo rengg¢jai.

Lietuvos prekybos jmoniy asociacija savo rasto 3 punkte
nurodo, kad: ,Lietuvos Respublikos konkurencijos
istatymo 36 straipsnio 1 dalyje, analogiskai kaip R] 24

Neatsizvelgta.
Pazymétina, kad Lietuvos Respublikos konkurencijos
istatyme numatytg baudy skyrimo tvarka detalizuojantys ir
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straipsnio 1 dalyje, numatyta bauda iki 10 procenty
bendryjy metiniy pajamy praéjusiais Ukiniais metais.
Taciau Baudy, skiriamy uz Lietuvos Respublikos
konkurencijos jstatymo pazeidimus, dydzio nustatymo
tvarkos apraSe, patvirtintame Lietuvos Respublikos
Vyriausybés 2012 m. sausio 18 d. nutarimu Nr. 64 ,
aiSkiai  pasakyta, kad bazinis baudos dydis
apskai¢iuojamas remiantis Tikio subjekto tiesiogiai ir
netiesiogiai su pazeidimu susijusiu prekiy pardavimu
pajamomis. Aptariamo apraSo 5 punktas nustato:
,Pardavimy verté [bazinei baudai skaifiuoti] paprastai
nustatoma pagal paskutiniy vieneriy tkio subjekto
dalyvavimo darant pazeidima tkiniy mety pardavimy
pajamas, gautas i$ tiesiogiai ir netiesiogiai su pazeidimu
susijusiu prekiy pardavimu®.*

nuo pardavimo pajamy baudy skyrimg numatantys
reikalavimai kyla i§ Europos Sgjungos rekomendaciju, tuo
tarpu reklamos atvejais skirtingai nuo konkurencijos srities
skiriasi tiek pazeidimo mastas, tiek pasekmeés, tiek maksimali
baudos riba (konkurencijos pazeidimy atvejy baudy dydziai
yra net iki 10 proc. nuo pajamy). Taip pat pazymeétina, kad ne
visais atvejais buty galimybé paskaiCiuoti su pazeidimu
tiesiogiai susijusiy prekiy pardavimo pajamas, pavyzdziui,
jeigu imoné reklamuoja ne konkrecig preke, o save pacia.
Tokiu atveju néra aiSku, kokiy prekiy ar paslaugy pardavimo
pajamas reikéty skaiciuoti.

Lietuvos prekybos jmoniy asociacija savo rasto 5 punkte
nurodo, kad sitilymas pradinj baudos dydj nustatyti 1,5
proc. (uZz pakartotinj pazeidima 3 proc.) nuo visy
reklaminés veiklos subjekto metiniy pajamy praéjusiais
finansiniais metais yra akivaizdziai neproporcingas, nes
i§ esmés atsakomybé taikoma ne uz konkrety pazeidima,
o uz reklaminés veiklos subjekto dydj. Pavyzdziui, jeigu
reklaminés veiklos subjektas vykdo prekybg naftos
produktais ir kasdienio vartojimo prekémis; néra jokio
racionalaus argumento, kad, padarius paZeidimg
kasdienio vartojimo prekiy srityje, pradinis baudos dydis
turi bati skai¢iuojamas nuo visy pardavimo pajamy
(iskaitant naftos produktus).

Neatsizvelgta.

Pazymétina, kad Projekte nustatomas pradinis 1,5 proc.
baudos skai¢iavimo atspirties taskas, kuris pagal Projekto 7
punkto nuostatas gali biiti didinamas arba mazinimas 3 kartus
po 30 proc. atsizvelgiant j paZeidimo pobudj, trukme ir masta.
Taigi sumazinus baudg tris kartus po 30 proc. i§ 1,5 proc.
dydZio baudos lieka 0,15 proc. dydzio bauda, kuri tuomet gali
buti dar karta mazinama atsizvelgiant j lengvinancias
aplinkybes arba didinama atsizvelgiant | sunkinancias
aplinkybes. Atsizvelgiant | tai, pazymétina, kad baudy
skyrimo principas sudaro prielaidas skirti nedideles baudas
net ir didele apyvartg turin¢ioms jmonéms.
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Asociacija savo rasto 7 punkte siiilo: ,,analogiskai kaip
nustatyta Baudy, skiriamy uz Lietuvos Respublikos
konkurencijos jstatymo pazeidimus, dydZio nustatymo
tvarkos aprase, pradinj baudos dydi apskaiciuoti procentu
nuo reklaminés veiklos subjekto pajamy iS tiesiogiai su
pazeidimu susijusiy prekiy ar paslaugy pardavimu, gauty
per visg pazeidimo laikotarpj, ir tik jeigu paZeidimui
negalima priskirti konkreciy pajamuy (pvz. reklamuota ne
konkreti preké ar paslauga, o pats reklaminés veiklos
subjekto ar tik prekés zenklas ar pan.), arba reklaminés
veiklos subjekto pateiktos informacijos nepakanka arba
PrieZitiros institucija turi pagristy jtarimy, kad reklaminés
veiklos subjekto pateikta informacija nepatikima,
pradinis baudos dydis buty skaifiuojamas taip, kaip
nurodyta Apraso 6 punkte.*

Neatsizvelgta.

Pazymétina, kad ne visais atvejais biity galimybeé paskai¢iuoti
su pazeidimu tiesiogiai susijusiy prekiy pardavimo pajamas,
pavyzdziui, jeigu jmoné reklamuoja ne konkrecig preke, o
save pacig. Tokiu atveju néra aiSku, kokiy prekiy ar paslaugy
pardavimo pajamas reikéty skai¢iuoti.

Pagal Konkurencijos jstatymo 36 straipsnj, baudos uz
Konkurencijos istatymo pazeidimus apskai¢iuojamos ne tik
nuo tkio subjekto pajamy i$ tiesiogiai su pazeidimu susijusiy
prekiy ar paslaugy pardavimy, gauty per visg pazeidimo
laikotarpj, bet ir nuo bendry metiniy pajamy, , pvz., 36 str. 2
d. nustatyta, kad uz atliktus nesgziningos konkurencijos
veiksmus, Kkuriuos tiria Konkurencijos taryba, tkio
subjektams gali biti skiriama piniginé bauda iki 3 procenty
bendryjy metiniy pajamy praéjusiais tkiniais metais. To
paties straipsnio 7 dalyje nustatyta, kad uz Sio jstatymo 4
straipsnio pazeidimus vieSojo administravimo subjektams
gali buti skiriama piniginé bauda iki 0,5 procento vieSojo
administravimo subjekto metinio biudZeto einamaisiais
metais ir kity praéjusiais metais gauty bendryjy metiniy
pajamy, bet ne daugiau kaip SeSiasdeSimt tikstanciy eury.

Asociacija 8 punkte nurodo, kad: ,,ApraSo 6 punktas
suformuluotas nelogiskai: nurodoma, kad pradinis
baudos dydis lygus 1,5 procento reklaminés veiklos
subjekto pajamy praéjusiais finansiniais metais,
nevir$ijant Reklamos jstatymo 24 straipsnio 1 dalyje
nustatytos maksimalios baudos dydzio ribos, nors,
vadovaujantis sitiloma normos konstrukcijos logika,
akivaizdu, kad pradinis baudos dydis neturi virSyti pusés
Reklamos jstatymo 24 straipsnio 1 dalyje nustatytos
maksimalios baudos dydzio ribos. PrieSingu atveju
visiems reklaminés veiklos subjektams, kuriy bendrosios
pajamos praéjusiais finansiniais metais buvo bent 6,66
min. Eur, pradinis baudos dydis visuomet bus lygus

Neatsizvelgta.

Pazymétina, kad Projektu baudos dydis apskaiciuojamas
trimis etapais, todél sieti baudos dyd;j tik su pradiniu dydziu
yra nelogiSka. Atkreiptinas démesys, kad esant Reklamos
jstatymo 24 straipsnio 1 dalies pazeidimui, kai reklaminés
veiklos subjekto pajamos sudaré 6,66 mln. Eur ar daugiau,
pradinis dydis visada buty lygus maksimaliam Reklamos
istatymo 24 straipsnio 1 dalyje numatytam dydZiui, t. y. 100
000 Eur. Vadovaujantis Projekto 7 punktu apskai¢iuojant
bazinj baudos dydj atsizvelgiant | baudos masta, trukme ir
pobtdj, maksimalus baudos dydis galéty sumazeéti iki 100
karty ir siekti 9900 Eur, o po to atsizvelgiant i lengvinancias
ir sunkinancias aplinkybes biiti didinamas ar mazinamas iki
40 procenty. Tai reklaminés veiklos subjektams,
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maksimaliai ribai; o tokiu atveju baudos dydis i§ viso
nebity tinkamai individualizuojamas.*

padariusiems Reklamos jstatymo 24 straipsnio 1 dalies
pazeidima, ir kuriy pajamos lygios arba vir§ija 6,66 min. Eur,
minimalus baudos dydis galéty siekti 5940 Eur, o maksimalus
negaléty virSyti 100 000 Eur. Taigi, baudos dydis biity
tinkamai individualizuojamas pagal Reklamos jstatymo 24
straipsnio  5-7 dalyse nurodytus baudy apskai¢iavimo
(skyrimo) principus.

Asociacija savo rasto 9 punkte sitilo Apraso 6 punkty
formuluoti taip:

,,6. Jeigu jmanoma nustatyti reklamines veiklos subjekto
pajamas i$ tiesiogiai su pazeidimu susijusiy prekiy ar
paslaugy pardavimy, gautas per visy pazeidimo
laikotarpj, tai pradinis baudos dydis lygus 30 procenty
nuo reklaminés veiklos subjekto pajamy (be pridétinés
vertés mokes¢io) i§ tiesiogiai su pazeidimu susijusiy
prekiy ar paslaugy pardavimuy, gauty per visa pazeidimo
laikotarpj, taciau ne didesnis negu 1,5 procento
(pakartotinai pazeidus Reklamos jstatyma - 3 procentai)
reklaminés veiklos subjekto pajamy praéjusiais
finansiniais metais, ir ne didesnis negu penkiasdeS$imt
tikstanéiy eury (pakartotinai pazeidus Reklamos
istatyma - vienas Simtas tlkstan¢iy). Tuo atveju, jeigu
nejmanoma nustatyti reklaminés veiklos subjekto
pajamy, tiesiogiai susijusiu su pazeidimu, arba
reklaminés veiklos subjekto pateiktos informacijos apie
tiesiogiai su pazeidimu susijusiy prekiy ar paslaug

Neatsizvelgta.

Pazymétina, kad dél baudos uz Reklamos jstatymo 24 str. 1 d.
pazeidimo skyrimo tvarkos ir reklaminés veiklos subjekto
pajamy pasisakyta, atsakant j Lietuvos prekybos imoniy
asociacijos rasto 2, 3, 5, 7, 8 punktus.
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pardavimy pajamas nepakanka arba Priezilros
institucija turi pagristy itarimy, kad reklaminés veiklos
subjekto pateikta informacija nepatikima, pradinis
baudos dydis lygus 1,5 procento (pakartotinai pazeidus
Reklamos jstatymg - 3 procentai) reklaminés veiklos
subjekto pajamy praéjusiais finansiniais metais, ir ne
didesnis negu  penkiasdesimt tikstanciy eury
(pakartotinai pazeidus Reklamos jstatyma - vienas Simtas
tokstanciy).*

Asociacija rasto 9 punkte sitlo atsisakyti Apraso 9 ir 10
punkty nuostaty, numatanciy, kad atitinkamai, jeigu yra
atsakomybe lengvinan¢iy aplinkybiy, skiriamos baudos
dydis neturi virSyti uz padaryta pazeidima nustatyto
bazinio ‘baudos dydzio, o jeigu yra atsakomybe
sunkinanéiy aplinkybiy, skiriamos baudos dydis turi biti
ne mazesnis nei uz padaryta pazeidima nustatytas bazinis
baudos dydis. Toks reglamentavimas varzyty PrieZziiiros
institucijos diskrecija jvertinti atsakomybe lengvinanciy
ir sunkinan¢iy aplinkybiy reikSminguma ir tinkamai
individualizuoti baudos dydj. Pavyzdziui, jei nustatoma
bent viena atsakomybe lengvinanti aplinkybé ir bent
viena atsakomybe sunkinanti aplinkybé, galutinis baudos
visuomet bus lygus baziniam baudos dydziui, nors,
akivaizdu, atsakomybe lengvinancios aplinkybés ir
atsakomybe sunkinancios aplinkybés ,,svoris" skirsis. Be
to, toks reglamentavimas prieStarauja ApraSo 9 ir 10
punktuose numatytai taisyklei, jog bazinis baudos dydis
uz kiekvieng (lengvinan¢ig ar sunkinancia) aplinkybe
mazinamas, ar, atitinkamai, didinamas iki 20 proc. Taigi,
viena vertus, nustaius tris lengvinancias ir vieng
sunkinanc¢ig aplinkybe, galutinis baudos vis tiek bus
lygus baziniam baudos dydZiui, o tai prieStarauty pries tai
einan¢iame sakinyje aptariamai taisyklei.

Atsizvelgta iS dalies.

Projekto nuostatos patikslintos.

PaZymétina, kad skiriant individualizuotas baudas prieziiiros
institucijoms paliekama pakankamai plati diskrecija nustatant
baudas jas didinti arba mazinti 3 kartus po 30 proc.
atsizvelgiant | pazeidimo pobudj, trukme, masta, taip pat
jvertinti kiekvieng lengvinancia ir sunkinancig aplinkybe ir
mazinti ar didinti bauda. Atsizvelgiant | tai, kad Projekto 9-10
punktai buvo nepakankamai aiSkiis, nenurodyta, 1 kokius
kriterijus turi atsizvelgti prieziliros institucijos vertindamos
lengvinan¢ias ir sunkinanCias aplinkybes, Projektas
patikslintas ir jo 9-10 punktai i§déstyti taip:

,,9. Jeigu yra atsakomybe lengvinanciy aplinkybiy, skiriamos
baudos dydis, jvertinus lengvinan¢iy aplinkybiy skai¢iy,
reik§minguma ir pobtdj, mazinamas iki 40 proc. apskai¢iuoto
skiriamos baudos dydzio.

10. Jeigu yra atsakomybe sunkinanéiy aplinkybiy, skiriamos
baudos dydis, jvertinus sunkinan¢iy aplinkybiy skaiciy,
reikSmingumag ir pobtidj, didinamas iki 40 proc. apskai¢iuoto
skiriamos baudos dydzio.*

Toks reguliavimas padés tinkamai 1nd1v1duahzuot1 galutinj

baudos dydj, suteiks prieZifiros institucijai diskrecija nustatyti
galutinj baudos dydj, atsizvelgiant j apraso 9-10 p. ir
Reklamos jstatymo 24 straipsnio 6 ir 7 d. nustatytas
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Lietuvos prekybos jmoniy asociacija savo rasto 10 ir 11
punkte nurodo, kad: ,,Projekte sitilomas lengvinanc¢iy ir
sunkinan¢iy aplinkybiy vertinimas ir jtakos baudos
dydziui nustatymas yra ydingas ir turéty bati paliekama
didesné diskrecija prieziliros institucijoms skirti
individualizuotas baudas.

Asociacija sitilo ApraSo 9 ir 10 punktus formuluoti taip:
9. Jeigu yra atsakomybe lengvinanc¢iy aplinkybiy,
skiriamos baudos dydis neturi virSyti-uz padaryta
pazeidimg nustatyto bazinio baudos dydzio. Nustacius
Reklamos jstatyme jtvirtintas atsakomybe lengvinancias
aplinkybes, bazinis baudos dydis atitinkamai uz
kiekvieng lengvinancig aplinkybe mazinamas iki 20 proc.
Prieziliros institucija, mazindama bazinj baudos dydj,
atsizvelgia | atsakomybe lengvinancios aplinkybés
reikSminguma.

10. Jeigu yra atsakomybe sunkinanciy aplinkybiy,
skiriamos baudos dydis turi biiti ne mazesnis nei uz
padarytg paZeidimg nustatytas bazinis baudos dydis.
Nusta¢ius Reklamos jstatyme jtvirtinty sunkinanciy
aplinkybiy, bazinis baudos dydis atitinkamai uZ
kiekvieng sunkinancig aplinkybe didinamas iki 20 proc.
Priezitros institucija, didindama bazinj baudos dydj,
atsizvelgia i atsakomybe sunkinancios aplinkybés
reikSminguma.*

lengvinancias ir sunkinancias aplinkybes jvertinti kiekvienos
aplinkybes jtaka pazeidimui ir jo sukeltoms pasekméms.

Asociacija 12 punkte nurodo, jog: ,,Apraso III skyriuje
numatyti jspé&jimo uz R] skyrimo pagrindai i§ esmés
perkelti i§ Konkurencijos tarybos patvirtinty Paaiskinimy
deél mazareikSmiSkumo Lietuvos Respublikos reklamos
istatymo bylose. Taciau akivaizdu, jog Konkurencijos
tarybos taikyty mazareikSmiskumo pozymiy
prilyginimas Jspéjimo skyrimo pagrindams yra i§ esmés
ydingas.

Atsizvelgta iS dalies.

Pazymétina, kad Apraso III skyrius ,Jsp¢jimo skyrimas*
buvo nepakankamai aiSkus, kuriame buvo pateikta
vertinamojo pobtdzio normy, todél Projektas patikslintas,
atsisakant III skyriaus ,JIspéjimy skyrimas®™ ir papildant
Projekta 12 punktu, kurj siGloma iSdéstyti taip: .,
wISnagrinéjusi bylg ir nustaciusi, kad paZeidimu nedaroma
esminé Zala Reklamos jstatymo saugomiems vartotojy
interesams, taip pat atsizvelgdama | paZeidimo pobidj,
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Asociacija 13 punkte nurodo, iki Siol galiojes teisinis
reguliavimas, kuris jtvirtintas R] bei Konkurencijos
tarybos patvirtintuose PaaiSkinimuose del
mazareikSmiSkumo Lietuvos Respublikos reklamos
istatymo bylose, numaté, kad tokie poZymiai kaip
nezymus reklamos sklaidos mastas, trumpa reklamos
sklaidos trukmé, nezymus reklamos poveikis vartotojy
ekonominiam elgesiui, reklamos adresavimas specialiy
ziniy turin¢iai reklamos vartotojy grupei, techniné klaida
yra mazareikSmio R] pazeidimo pozymiai, kuriems esant
pradéti pranesimo (skundo) nagrinéjimo procediira i3
viso atsisakoma. Tuo tarpu, priémus Aprasa, bity
nustatytas teisinis reguliavimas, pagal kuri déel R]
pazeidimo, kuris i§ esmés yra mazZareikSmis, turéty bifi
visuomet pradedama skundo nagrinéjimo procediira ir
reklaminés veikios subjektui taikoma poveikio priemoné
- jspéjimas. Akivaizdu, kad toks reguliavimas
prieStarauty teisékiiros proporcingumo, efektyvumo ir
sistemiskumo principams, smarkiai padidinty tyrimy deél
R] paZeidimy skai¢iy ir lemty itin sunkias pasekmes
verslo sglygoms.

Asociacija 14 punkte nurodo, kad: ,,vadovaujantis
Lietuvos Respublikos vieSojo administravimo jstatymo
(.,VAI") 36’ straipsnio 2 dalimi, teisés akty reikalavimuy
pazeidimai, kurie laikomi mazareikSmiais konkreciose
tkio subjekty veiklos srityse, ar tokiy pazeidimy kriterijai
nurodomi priezitrg atliekanc¢io subjekto vadovo [...] arba
aukstesniojo pagal pavaldumg vieSojo administravimo
subjekto priimamuose norminiuose teisés aktuose. Taigi,
nagrinégjamu atveju, R] pazeidimy, kurie laikomi
mazareik$miais, kriterijai turi buti jtvirtinti PrieZidiros
institucijos  direktoriaus jsakyme. Manytina, kad
PrieZitiros institucijos direktoriaus isakyme
mazareikSmiSkumo pozymiai bus panasis | tuos, kurie
numatyti  Konkurencijos  tarybos  patvirtintuose

mastq, trukme ir kitas bylos aplinkybes, Prieziiiros institucija,
vadovaudamasi teisingumo ir protingumo kriterijais, uz
Reklamos jstatymo pazeidimq reklaminés veiklos subjektams
gali taikyti nuobaudg — jspéjimq ir baudos neskirti. Nustatyti,
kad pazeidimu nepadaryta esminé Zala Reklamos jstatymo
saugomiems vartotojy interesams, PrieZitiros institucija gali
jvertinusi, kad paZeidimas buvo nesunkaus pobiidzio,
pazeidimo trukmeé buvo trumpa, pazeidimo mastas nedidelis.
Pazymétina, kad Sioje nuostatoje nustadius kriterijus, kada
gali buti skiriamas jspéjimas ir neskirti baudos, padés
prieziliros institucijai tinkamai jvertinti pazeidimg ir jo
pasekmés bei identifikuoti kokia sankcija reklamines veiklos
subjektui turéty buti skiriama uz Reklamos jstatymo 24
straipsnio 1-4 dalyse numatyty normy pazeidima.

Pagal Lietuvos Respublikos vieSojo administravimo jstatymo
367 straipsnio 2 dalj, pazeidimai, kurie laikyti maZareikSmiais
konkreciose tkio subjekty veiklos srityse, ar tokiy pazeidimy
kriterijai nurodomi priezilirg atliekancio subjekto
priimamuose norminiuose teisés aktuose, todél Projekte
mazareikSmiSkumo kriterijai ir atvejai néra reglamentuojami,
o kiekviena prieZitros institucija privalo priimti norminius
teisés aktus, kuriuose biity nustatyti ir mazareik§miSkumo
kriterijai




Paaiskinimuose dél mazareikSmiSkumo Lietuvos
Respublikos reklamos jstatymo bylose. Taigi, tokiy
kriterijy kaip nezymus reklamos sklaidos mastas, trumpa
reklamos sklaidos trukmé, nezymus reklamos poveikis
vartotojy ekonominiam elgesiui, reklamos adresavimas
specialiy Zziniy turinciai reklamos vartotojy grupei,
techniné klaida (t.y. mazareikSmio pazeidimo kriterijy)
jokiu buidu negalima jtvirtinti ApraSe kaip ispéjimo uz R]
pazeidimy skyrimo pagrindus, nes, prieSingu atveju, lieka
neaisku, kokius mazareikSmio pazeidimo kriterijus turéty
patvirtinti Priezitiros institucija.*

Asociacija 15 ir 16 punktuose nurodo, kad* atsizvelgiant
i i8déstytus argumentus, sillome ApraSe jsp&jimo
skyrimo pagrindais numatyti bendresnius kriterijus,
paliekant Prieziliros institucijai daugiau diskrecijos
kiekvienu konkre¢iu atveju jvertinti, kokie pazeidimai
laikomi nedaranéiais esminés zalos R] saugomiems
vartotojy interesams.

Sitilome Apraso 14 ir 15 punktus formuluoti taip:

,,14. Kai pazeidimu nepadaroma esminés zalos Reklamos
jstatymo saugomiems vartotojuy interesams, PrieZifiros
institucija, vadovaudamasi teisingumo ir protingumo
kriterijais, uz pazeidimy Reklaminés veiklos subjektams
gali taikyti - jsp&jimy, neskiriant baudos.

15. Priezitros institucija, vertindama, ar dél galimo
Reklamos jstatymo pazeidimo nepadaroma esminés zalos
Reklamos jstatymo saugomiems vartotoju interesams,
atsizvelgia j- reklamos sklaidos masta. reklamos sklaidos
trukme, poveiki vartotoju ekonominiam _elgesiui,
reklaminés veiklos subjekto pajamas i$ tiesiogiai su
pazeidimu susijusiu prekiy ar paslaugu pardavimu (jeigu

as imanoma nustatyti). reklaminés veiklos subjekto

kaltés forma. reklaminés veiklos subjekto elgesi jam
suzinojus. kad jo veiksmai gali buti vertinami kaip RI
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paZzeidimas. kitas reikSmingas aplinkybes. Siuos

pozymius:
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